Pare che il cittadino medio soffra di un
sovraccarico di compassione. C'é cosi
tanto dolore in questo mondo, cosi tante
immagini orribili di soiferenza nei media,
cosi tante buone cause da sostenere, che
il pubblico rnischia di diventare indifferente
Di fronte a questi problemi, come fanno
le organizzazioni di beneficenza a
promuovere la necessita di solidarieta/
Amnesty International si e rivolta
all’agenzia pubblicitaria italiana Bates
International, e al fotografo Marco Delogu,
specialista di nitratti

Pino, che incarico ha ricevuto da Amnesty/

Qual era il compito di Marco?
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Marco, qual era il vostro principale
obiettivo?
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Marco, ho I'impressione che abbia
dedicato una grande attenzione alla scelta

della facce giuste




Marco, lei si pone come dovere di lavorare
con organizzazioni senza scopo di lucro?
Svolgo molti tipi diversi di lavoro, soprattutto
con le persone, ma lavoro molto anche con le
organizzazioni di beneficenza. Ciononostante,
faccio molta attenzione alle organizzazioni con
cui lavorare. Non mi fido al 100% di tutte le
organizzazioni di beneficenza, soprattutto nel
nostro Paese. Una volta ho scritto un articolo
per il Wall Street Journal in cui affermavo

che I'85% delle cosiddette organizzazioni di
beneficenza esistono solo per sostenere se
stesse, e non la gente. Con Amnesty, invece,
mi trovo perfettamente a mio agio.

E triste pensare che finché le notizie ci
informano di un conflitto in corso la gente

vi pone attenzione mentre nel momento in
Cul non se ne parla pig, lo dimentica in fretta
Per esempio, qui in Italia, solo per mare sono
morte 250.000 persone nella guerra dei
Balcani ma ora I'abbiamo completamente
dimenticato. Ed erano persone esattamente
uguali a noi. Cid che vorremmo fare &
ricordare al pubblico che quelli che hanno
sofferto, e continuano a soffrire,
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Marco e stato sce

to per fotografare la campagna
soprattutto per la sua ferma convinzione che

ritratt

sono capaci di esprimere qualcosa della persona

S0N0 persone, e non statistiche

Marco, perché ha scelto Polaroid

per questo incarico?

Polaroid e pertetta per realizzare ntratt),
soprattutto per convincere le persone ag
avere fiducia in te, Ho cominciato ad usare
Polaroid durante i tre mesi che ho passato in
prigione a Roma: come fotograto,
detenuto. Era un ambiente molto difficile, &
stato un‘impresa farsi accettare e convincere
la gente a farsi fotografare. Quando ho
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cominciato ad usare Polarod & diventato tutto

piu facile. Si @ nivelato anche un ottimo modo
per attirare altra gente di fronte all'obiettivo
Le persone volevano guardare le stampe
Polaroid e chiedevano cosi anche loro di
agssere fotografate. E uno strumento per
avere un rapporto diretto con la gente che
vuoi fotografare. Inoltre ho usato Polarod

in questo modo per produrre ibn @ mostre
su compositon, carcdinall e tantini

Pino, la scelta di Polapan 55 da parte di
Marco ha migliorato la campagna?
Polaroid si @ nivelata utile si1a da un punto

al di la del suoi tratti fisicl.'

servita per nnforzare
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E straordinario vedere agenzie importanti con

Bates International e fotogran come Marco
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Amnesly non sia cosi preshgioso com
fotogratare marchr famosi. Invece, come
polele veaere da questa campaana, le buone

CALUSE DOSSON0 proalrre anche splendide foto

Contattare: + 39 (0) 33 5809 9223
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